活动名称：冰雪半岛·蓝湾——分享成熟之美，项目周年庆典 

 

活动目的：

1. 通过本次活动展现半岛蓝湾逐渐成熟的产品特征，使参加活动的潜在消费群体能够感受到项目的日渐成熟，入住的迫近，催促其达成购买。

2. 作为项目开盘周年庆活动，一方面向老业主做项目进程汇报及入住前沟通；一方面通过现场抽奖的形式答谢老业主对项目的厚爱，增强项目的美誉度并形成新的人际传播达到增加现场客流的目的。

3. 利用项目社区内主题水面开始展现的时机，向拥有购买意识的消费群者展示未来半岛·蓝湾生活的真实场景，以事实兑现承诺。

4. 通过活动来体现半岛蓝湾将以细致入微的物业服务，高尚品质的产品，回报钟情半岛·蓝湾的业主。为八月份的入住倒计时奠定基础。

5. 通过现场活动来营造现场的销售气氛，聚拢人气，为现场的销售促单。

 

活动意义：

1．通过现场活动的形式，向业主展示项目环境的成熟，给业主以信心；

2．通过互动的交流形式，与业主达到充分沟通，将潜在问题化解于无形，解除业主顾虑；

3．通过活动的开展，巩固现有客户群体对项目的美誉度，并在一定程度上扩大项目知名度。

4、利用到访者对半岛蓝湾的感受形成良好的口碑宣传，形成新购买群体的人群集结

 

活动内容：

此次活动将分三个环节进行：

1．由项目工程部向到场业主汇报项目进展情况，由物业公司介绍下一阶段物业管理工作内容及对社区管理工作的目标。以答辩会的形式，与客户交流项目情况，解除客户对项目的疑虑，增进客户对项目现状的了解。

2．在销售现场外举行“冰淇淋节”，并举行航模比赛与客户形成互动，让客户在项目成熟的环境中感受冰凉的夏日。

3．最后一个环节，设置冷餐歌舞晚会。在冷餐会期间，设置周年庆蛋糕共分享、业主代表授权仪式、文艺表演、幸运大转盘抽奖活动等，让客户在亲历项目成熟的同时，感受项目对客户的关怀。

 

活动形式：

——项目情况答辩会：

时间：下午2点至3点半

l         由项目工程部介绍工程进展情况；

l         由物业公司介绍下一阶段物业工作开展计划；

l         由业主对项目情况及物业工作开展所产生疑问进行提问，工程部、物业公司负责解答。

说明：考虑到八月份的入住，及该时间段天气比较炎热，故此建议保留此活动部分。入住前通常业主会有对项目的许多疑问，在这个时间通过与业主的交流将问题点暴露出来，可以为下一步的入住工作铺平道路，这样就可增强入住期间的现场控制，达到通过入住带动新的消费行为的形成。

——冰淇淋节：

时间：下午3点半开始，持续时间2个小时

n         现场冰淇淋制作演示；

n         家庭冰点的制作知识介绍；

n         美妙冰点品尝；

n         浓情冰点　挚爱真情——业主现场调配冰点活动（由现场业主代表及冰淇淋师傅评点出优胜者，给予适当的奖励），另可设置堆冰淇淋球比赛；

n         半岛·蓝湾冰凉夏日航模比赛，并配合一些航模知识介绍等。

n         现场配合歌舞表演（可请晚宴所请歌舞人员即兴表演小节目，如音乐演奏、现代街舞等）。

说明：考虑到前一阶段的活动比较沉闷，冰淇淋节活动相对轻松而且此时的到场人数较多，故建议将活动现场设在室外，一方面便于现场制作与观看；一方面可以保证卖场控制。在冰淇淋制作中加入业主参与环节形成业主互动娱乐，用以展示社区业主的生活情调，烘托现场气氛。在4点半举行航模比赛，在比赛现场设置相关航模的介绍，并可设立谁得大奖竞猜活动，调动现场气氛。

——周年庆冷餐歌舞晚会：

时间：下午5点半开始

n         开始前由项目负责人，向与会各位业主致谢，宣布冷餐会开始，与宾客一齐分享周年庆大蛋糕；

n         活动开始前，由服务人员向与会者发放幸运号牌，业主可根据号牌进行抽奖；

n         以自助餐的形式，配合现场文艺表演拉开活动序幕（文艺表演：可请专业舞蹈团体及人士参加；并辅之以魔术、相声等文艺表演环节）；

n         冷餐会期间，与现场表演配合，在表现的中前期举行业主代表授权仪式；

n         在6点半左右，活动进入令人激动的抽奖活动部分；

n         参与活动的业主可根据所得的号牌，进行幸运大转盘的抽奖，设五人为一组开展活动；

n         当出现大奖时，可请业主代表或项目代表向幸运业主发放奖品，并根据当时情况进行摄影留念；

n         抽奖活动的持续时间应控制在半个小时左右，在活动临近结束由项目组成员与业主共唱一首歌将整个活动带入高潮，结束本次活动。（歌曲可选择煽情一点的流行歌曲，如：朋友、）

说明：在此阶段设置现场歌舞表演，是为了始终保持现场的热度；此阶段的活动环节较多，故建设请专业一点的主持人主持此次活动，这样可有效的控制现场的秩序并在发生突发事件的情况下，可将不利因素转化成有利因素。宴会前半段以表演为主，在客人吃饭的同时不必要设置参与环节，在活动的后半段通过现场抽奖将活动引入高潮，最后由所有宾客共唱一曲结束活动，给大家留下一个美好的记忆。

 

活动场景布置：表演简易舞台，临时报名处，灯光、音响，背景板、悬挂品 ，气球等活动装饰物。

 

活动物料准备：项目宣传资料、展板电脑、蛋糕、气球、冰淇淋、抽奖礼品（登山系列用品、高尔夫球具系列、菲力浦系列小家电、太阳能热水器、景德镇系列大花瓶等）。

 

活动参与人员：半岛蓝湾活动项目组（最少10 人）

        现场摄影师、摄像师（2人）

        歌舞表演人员（由节目提供方确定）

        礼仪小姐（4人）

        保安 （4人）

        演员（待定）

        服务人员（由宴会主办方提供，人数自定）

        道访人员（控制在150左右）

 

活动效果评估：本活动将增强项目与客户的沟通，提升业主荣誉感，拉升口碑，促成购买群体的互相推荐，抬高项目档次，并对促进本季销售起到积极的作用。

 

媒体配合：通过今晚报、每日新报，提前一周以专题软文、硬广告提示条的形式报道该活动；通过电话邀请和在销售现场发放活动邀请函的形式，控制活动参加客户量。在活动过后以软文的形式，对活动加以宣传，给目标消费者一个感观印象，增强项目的美誉度和知名度。另活动中航模比赛邀请，应于15日前在硬稿中以提示栏的形式出

